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solo la cuarta edicion de la ESDA Mag.

Ya sabemos que En Suecia Disenan
Armarios, jpero qué disefamos aqui?

Un afio mas, te mostramos todo el contenido
vinculado a nuestra escuela.
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algunos de los términos que definen el ingenio, la

facultad humana para inventar con prontitud y faci-
lidad. Este ingenio define a algunos personajes que
muchas veces se diluyen detras de su creacion.

| ntuicion, chispa, talento, capacidad creadora, son

Ingrad Kamprad es uno de esos ejemplos, ingenioso
y excéntrico declaraba que “la palabra imposible ha
sido y debe de ser borrada de nuestro diccionario”.

Con 17 afos prende la llama a partir de la compra
al por mayor de cerillas que mas tarde reparte en
pequenos paquetes logrando un pequeio beneficio
con la venta de cada uno de ellos. Emprende un mo-
delo de negocio diferente donde la distribucidn y
venta al por menor alimentan en el cliente la nece-
sidad psicoldgica de sentirse participe y competente
activando el “hagalo usted mismo”.

Este modelo innovador también lo podemos recono-
cer en Espafa de la mano del creador de Zara y su
modelo de ropa rapida, o como lo define el CEO de
la firma, Pablo Isla “no hay ningun secreto mas que
el modelo de negocio y la ejecucion”.

Estos ingenios empresariales se traducen en per-
cepciones muchas veces equivocas, como llegar a
pensar que en Suecia se fabrican armarios o en Es-
pana camisetas.

Editorial /[ o

Por. Luisa Pellegero, directora de la ESDA
Foto: Cecilia Casas

LA CERILLA QUE
PRENDIO LA LLAMA

El mayor productor mundial de mueble y de produc-
to textil es China'y EEUU en segundo lugar, armarios
o muebles de guarda se fabrican en todo el mun-
do, incluidas las tribus mas recdnditas. Suecia no es
significativo en fabricacion de mobiliario, de hecho
importa mas mueble del que exporta.

Antes que dejarse deslumbrar por el brillo de un in-
genioso modelo de negocio, hay que analizar, valo-
rar, investigar y criticar para no pensar que Suecia es
un pais productor de “armarios” o Espafia de “cami-
setas” aunque si que vale la pena analizar actitudes
y modelos por si esa idea insdlita que nos ronda la
cabeza, puede acabar siendo una genialidad.

Mucho animo, emprendedores.

“La palabra imposible ha
sido y debe de ser borrada
de nuestro diccionario”
Ingrad Kamprad
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uando se habla del disefio escandinavo lo primero

que me viene a la mente es la asociacion del disefo

al entorno, al espacio, a un hogar minimalista, funcio-
nal y confortable al alcance de cualquiera, donde el propio
usuario es participe del proceso, en definitiva, de la humani-
zacion del disefio.

El funcionalismo como pura expresion formal, cuyo valor es
crear belleza dentro de su sencillez. Una cosa que tienen
muy claro los suecos, es que el disefio tiene que ser Util a
la vez que estético y que éste llegue al mayor nimero de
personas, un ejemplo muy claro que todos conocemos es el
de lkea, con su democratizacion del disefio.

Esta asociacion del disefio al entorno, el formar parte de un
espacio compartido que genera experiencias cuyo lenguaje
de comunicacion es la luz, el color, la forma y mas alla de
ella su funcidn, que sirve para acercar a las personas a esa
experiencia que aporta el buen diseno.

Recuerdo que cuando era estudiante de Bellas Artes, tenia-
mos a un profesor que no hacia mas que insistir en lo impor-
tante que es cultivar para cualquier creador la experiencia
estética. Esta experiencia que nos acerca a la emocion de ser
capaces de apreciar la belleza en los pequeiios detalles, es
el resultado de la curiosidad y la observacion, que se cultiva
a través de la formacion estética y el arte. Este profesor nos
contaba con gran efusividad y entusiasmo sus experiencias
vivenciales, que aunque para la mayoria de alumnos eran
aparentemente casuales y anodinas, para él tenian un tras-
fondo emotivo y vivencial muy fuerte.

A mi me parecia apasionante todo aquello que nos contaba
sobre sus viajes, los libros que habia leido, la ultima pelicula
que habia visto, sus amores y desamores, incluso situacio-
nes cotidianas del dia a dia como por ejemplo, una conver-
sacion con un vecino o simplemente una puesta de sol. Me
quedaba absorta escuchandolo, era capaz de transmitir una
emocién basada en su experiencia y al compartirla hacerte
participe de aquel momento. Por sus poros respiraba con
fuerza aquella emocién que resultaba ser el motor de su
creacion. Con el paso del tiempo, me di cuenta que me esta-
ba ensenando a mirar de otra forma, tomaba gran relevan-
cia el valor de lo cotidiano que dependiendo de su contexto
puede adquirir diferentes usos y significados.

El disefo se humaniza cuando cobra vida a través de la mi-
rada del otro para retornar con mds fuerza sobre uno mismo.
El proceso iterativo del disefio que nos facilita la compren-
sién del problema, retrocediendo para avanzar vy asi ir verifi-
cando cada paso del proceso, atiende a las necesidades del
usuario. Las mejores soluciones a los problemas de disefio
llegan por un entendimiento mutuo que dara como resulta-
do, un buen disefio.

En Portada /[ 11

Por. Marta Pastor
llustracion: Agne Bityte

El disefo se humaniza

cuando cobra vida a traves
de la mirada del otro para

retornar con _ma's fuerza
sobre uno mismo.

Las escuelas de disefio son espacios para imaginar, crear,
concebir, planificar y expresarse, pero sobretodo para com-
partir experiencias y aprender de ellas. Estos espacios contri-
buyen a generar sinergias entre las personas que establecen
esa relacion de encuentro donde confluye la comunicacion,
la experiencia y el aprendizaje. El valor del disefio dentro de
estos espacios nos responsabiliza a las personas que a diario
formamos parte de él.

Asi es como en la ESDA, como En Suecia Disefian Armarios.
Todo diseno comienza con un pliego de instrucciones, a conti-
nuacioén se presenta un briefing que especifica las principales
caracteristicas que tiene que tener nuestro encargo..

El tema a tratar es el disefio de un armario, cuyo cliente es la
ESDA, y sus caracteristicas son las siguientes:

Disefno de un armario para un espacio de trabajo cuyas pie-
zas sean modulares y faciles de montar, este armario debera
contener estanterias para utilizar las herramientas de traba-
jo, tales como la ilusidn, la reflexidn, el esfuerzo, la constan-
cia, la cooperacidn, la resolucion de problemas y la comuni-
cacion. Cajones para sacar la inspiracion, la creatividad, la
experimentacion, la tolerancia y colaboracién. También sera
necesario dejar espacio para varias pechas, donde colgar la
impaciencia, la desorganizacién, la intransigencia y el ego.

Eltarget o publico objetivo es el equipo humano de la ESDA.
Las medidas del armario son tan amplias como el esfuerzo
que le dediques, tan altas como tus ganas de superacién y
tan profundas como tus ideas creativas.

El material con el que se va a trabajar sera la madera de
roble, ldminas de PVC, metal y cristal.

La fecha de entrega sera para hoy mismo.



12

lgunas generaciones los conocieron en el
Acine mas talentoso de Paco Martinez Soria,

con su puro alegato comparativo extraido de
la obra de Gabrielle-Suzanne Barbot de Villeneuve,
La Bella y la Bestia. En cambio, ahora quienes los
han descubierto en las pantallas, los familiarizan
mas bien a la inversa, gracias a series como Vikin-
gos o El dltimo reino. Pero fuera de esas imagenes
topicas, los suecos despiertan otras fortalezas que
ofrecernos. La excelencia que han llegado a alcan-
zar esta sirviendo, sin duda alguna, de inspiracion
para el resto del mundo.

Pero aunque todo tiene un origen, nos interesa partir
de la década que afianzd al pais nérdico como referen-
te. Y es que “Suecia se habia convertido después de
la segunda guerra mundial en un ejemplo de estado
social, en el que se llevd a cabo un enorme programa
de construccién de viviendas”(Burdek, 2002, 108 p.).

Esa politica, no solo traducida en viviendas, ayudé a
que los productos suecos, ya por si reconocidos por
su calidad, llegaran a toda la poblacion y se univer-
salizara. Atras habia quedado la chapucilla del Vasa
(y no me refiero a ninguin producto del lkea) y la ar-
tesania selecta y selectiva. El navio de guerra lujoso
y recargado que se habia hundido nada mas zarpar,
habia dado paso a las formas sencillas que las ge-
neraciones necesitaban de finales del siglo XX.

Desde el mobiliario hasta la moda y el sector edito-
rial, la firma nérdica ha logrado hacerse un impor-
tante hueco en el panorama internacional. Si en el
pasado hicieron del pino un simbolo, ahora es facil
gue encuentren nuevos materiales como en el caso
de la Baron House disefiada por John Pawson, en
donde, “el disefio de esta vivienda es un ejemplo
significativo de la evolucién del estilo autdctono,
gracias a la introduccidon de nuevos elementos y ma-
teriales” (San Martin, 2008, p.111).

Burdek, B. (2002).

Diserio: historia, teoria 'y practica del diseno
industrial. Gustavo Gill.

San Martin, M. (2008). Diserio escandinavo. Kolon.

Entre Libros [/ 13

Por. Pablo Pintado Tejel.
Foto: M. Antonia Valverde Llantada

La excelencia que han llegado

a alcanzar esta sirviendo,

sin duda alguna, de inspiracion

para el resto del mundo.

Siempre propicios al cambio, de momento, han lo-
grado capear las crisis mundiales, no sin una gran
preparacidn, expresada en una gran tradicion lectora
y formativa, facilitada también por la climatologia y
su gestidn bibliotecaria. Por eso, no es de extrafiar la
calidad de sus disefios editoriales con sus tipogra-
fias sobrias pero agradables y sus autores de éxito
mundial como el fallecido pero siempre recordado
por sus palabras impresas, Stieg Larsson o la mis-
misima Camilla Lackbérg. Un pais siempre presente
en el panorama cultural que hasta el cine rinde plei-
tesia a Suecia gracias a la figura de Ingmar Bergman.

En definitiva, para centrarnos en e disefio sueco,
uno se puede pasear por alguna de las tiendas de la
firma HyM o de lkea, dos de sus embajadoras mas
préximas y captar el aroma noérdico.

Sin embargo, si deseamos realmente profundizar
algo mas podremos acudir a monografias o revistas
como la alemana Slanted, la cual, en su nimero 39,
nos lleva a Stocolmo de la mano de los disefiadores
Glenn Sjokvist, Tilda Ragnartz,Thomas Mandl, Carl
Magnus Gustafsson, Clara von Zweigbergk, Johan
Elmehag, Tilda Martensson y Mia Nilsson, de entre
muchos otros.

La construccion del modelo escandinavo, otorgan-
dole gran importancia a la formacion de sus ciuda-
danos, ha significado un estilo de vida digno de ex-
portacion (también para el disefio y desde el disefio)
y fiel reflejo de las bondades que puede ofrecer una
sociedad desarrollada.

Hay que reconocerlo, han logrado hacer, rebozando
unas canicas de albéndigas, un plato de primerisima ge-
neracién, merecedora de una Estrella Michelin. El episo-
dio vikingo ha sido totalmente superado y ;el nuestro?
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Cecilia Casas

a pandemia de la Covid-19 vy la invasion de Ucrania por

Rusia han puesto en jague econdmica y socialmente al

mundo entero vy, por ende, han puesto de relieve nuestra
dependencia mutua (Sandel, 2021). Esta investigacion se llevd a
cabo para contribuir a mejorar la preparacion de los estudiantes
en disefio social para su insercién profesional en una realidad
social la cual, probablemente, va a requerir mas disefio e innova-
cion social que nunca. En este contexto, cobra relevancia definir
cudl es la particular posicién del alumno respecto a aquellos en
situacion de vulnerabilidad con quienes trabaja. De esta manera
se va definiendo con mas precisidon en qué consiste “hacer dise-
fo social”. Ellos son personas que, por sus circunstancias perso-
nales y por la situacion en la que viven, son incapaces de resistir
y recuperarse ante el impacto de una amenaza (Wisner et al,
2004). Ademas, suelen padecer riesgo de exclusion social. Es
decir, en riesgo de ser “total o parcialmente excluidos de una
participacion plena en la sociedad en la que viven” (Davis, A,
Thomas, N., Deakin, N., 1996).

Nuestra practica educativa del disefio social, nos lleva
efectivamente a pensar que el alumno desarrolla una
conciencia del lugar que ocupa como disefiador, con
respecto a los miembros del colectivo vulnerable. Este
estudio intentd definir en qué consiste este posicio-
namiento autopercibido, como apoyo a una hipdtesis,
mas general, segun la cual el quehacer del disefiador
social (apoyandose en las herramientas propias de
su especialidad profesional del disefio) difiere del de
otros oficios que se ocupan de lograr bienestar social
y, por lo tanto, gozaria de un una funcién especifica y
entidad propia. Hemos trabajado con dos delimitacio-
nes, tedrica y empirica.

Perspectiva empirica.

A este fin, se han analizado los datos generados en
una intervencion educativa post-COVID con mayores
con Alzheimer, celebrada en una residencia de la terce-
ra edad. Concretamente, hemos tomado como unidad
de analisis los manifiestos escritos por los alumnos al
final de la experiencia, desde una aproximacién cuali-
tativa. De este analisis se ha inducido que los alumnos
en su mayoria (6 de una muestra de 7) toman concien-
cia del peculiar lugar de acompafiamiento que ocupan
y que se posicionan al lado de la persona en situacién
de vulnerabilidad, para “compartir penas y alegrias”, en
la declaracion de uno de ellos.

Articulo de investigacion /[ 17

Perspectiva tedrica.

Seguin Adela Cortina la empatia sirve para alimentar
la compasién. Una compasidn particularmente enten-
dida y no en su sentido religioso. “Conviene cultivar
la empatia, esa emocidon que nos permite situarnos en
el lugar del otro y reconstruir con la imaginacién qué
es lo que siente, sea una experiencia alegre o triste,
placentera o dolorosa”. Pero la empatia, no necesaria-
mente implica accion. Por eso, la empatia cobra vida a
través de la “compasion”. La cum passio. “De ese senti-
miento por el que padecemos con el que sufre y, sobre
todo, nos sentimos urgidos a aliviar su dolor porque
esa persona es importante para nosotros”. Y entonces
entramos en accion.

Resulta.

Aunando ambas perspectivas, la tedrica y el analisis
empirico, vemos que esta posicidon del disefiador so-
cial frente al vulnerable, va mas alld de la empatia y
alcanza esa compasién tan singularmente entendida,
la cual a su vez empuja al disefiador social a la accion.
Asi, esta actitud compasiva da especial sentido al he-
cho y la manera de trabajar juntos para lograr mejoras
a través del disefo.

Un faro.

En su libro “El segundo Sexo”, Simone de Beauvoir
(2015) distingue entre la inmanencia y la trascenden-
cia, entendida esta ultima no en sentido mistico. En su
concepcidn la inmanencia tiene que ver con el sery la
transcendencia con el proyectarse. Para ella, lo que da
sentido a una vida es ese proyectarse y concretamen-
te, en su caso, el proyecto del compromiso que, dice,
es una manera de vivir tan valida como cualquier otra.
Esta seria la maxima aspiracion de esta profesora de
disefio social para con sus alumnos. Que esa decisidn
fuese asumida con sentido critico y adoptada, de un
modo u otro, por los propios alumnos en su desem-
peno profesional en los distintos campos del disefio.

Extracto del Articulo: “Posicionamiento autopercibido del
alumno con respecto al vulnerable en la ensenanza in-
mersiva del diserio social” por Cecilia Casas Romero y José
Chavez Munoz, J. Publicado en la revista Zincografia, n°6. Por
la Universidad de Guadalajara, Méjico, 2022. http://zincogra-
fia.cuaad.udg.mx/indexphp/ZC/article/view/173/398
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EL DISENO GRAFICO
EN LAS PUBLICACIONES

DE LA INSTITUCION FERNANDO _
EL CATOLICO, ZARAGOZA, ESPANA.

Fatima Blasco Sédnchez

aplicacion de programas de disefio editorial y gréfico

en las colecciones de la Institucién Fernando el Catdli-
co que es una de las mas importantes editoriales institucio-
nales de nuestro pafs.

| a investigacion se plantea con el objeto de analizar la

La IFC nace en la Espafia de posguerra al amparo de la Uni-
versidad de Zaragoza. La importancia otorgada al Disefio
Grafico y la ilustracion ha sido constante a lo largo de su
trayectoria.

En sus comienzos y dada la coyuntura econdmica del pais,
sus ediciones fueron muy sencillas, situacién que mejorara
bajo la direccién de Angel Canellas en los cuales se vivid
una verdadera época dorada en la creacién de colecciones.
A partir de 1983 seran incorporados jévenes disefiadores
graficos que colaboraran en la edicidn grafica y las ilustra-
ciones de manera libre, lo que imprimié un aire renovador a
la editorial.

En los afos ochenta, y gracias a la llegada de la democracia,
el pais vive una explosion de libertad y el disefio se con-
vierte en una manera de expresar aquello que habia sido
reprimido durante largo tiempo. Nuevos géneros editoriales
comienzan a ser publicados como es el caso de la literatura
infantil y las publicaciones de caracter cientifico.

A continuacién, destacamos las creaciones de dos de estos
artistas aragoneses que trabajaron para la editorial, Francis-
co Meléndez y Jose Luis Cano, quien trabajé como docente
en ESDA.

Francisco Meléndez es un creador singular. Nace en
Zaragoza en 1964 y su formacion es autodidacta.
Comenzd su carrera como ilustrador en 1983 con EL
hombre del aire libre para el Ayuntamiento de Zara-
goza, una guia por el patrimonio natural de Aragdn
donde aparecen ilustraciones botdnicas clasicas y
en la que texto e imagen comparten protagonismo.
A partir de entonces, el artista colaborara con instituciones
aragonesas como la Diputacion de Aragdn, la Institucién
Fernando el Catdlico y otras.

En 1987 recibe el Premio Nacional de Ilustracién por La ove-
ja negra y demds fabulas, de Augusto Monterroso, editada
por Alfaguara. El premio supondra un verdadero impulso
para su carrera, ya que a partir de entonces su trabajo serd
solicitado por las mejores editoriales del panorama nacional.
En la década de los ochenta, la literatura juvenil vive en Es-
pafia un auténtico boom, se introducen nuevas temadticas
para el publico infantil que se revela como un importante
nicho de mercado.

En 1989 realiza El verdadero inventor del buque submarino,
con el que recibe el Premio Nacional al Mejor Libro Editado,
entre otros. Meléndez se inspira para este libro en el célebre
Tristam Shandy, 1759, de Laurence Sterne.

En 1992 recibe por segunda vez el Premio Nacional
de Ilustracion con Leopold, la conquista del aire don-
de podemos observar un trabajo de color rico y pro-
fundo. Sus ilustraciones tienen un enfoque pictorialis-
ta, las atmdsferas que recrea cobran mas importancia
narrativa respecto al dibujo definido por lineas. Los
derechos de la obra fueron adquiridos por la produc-
tora Walt Disney para realizar un proyecto filmico que
finalmente fue desestimado.

En los anos ochenta, y gracias

a la llegada de la democracia,

el pais vive una explosion de
libertad y el diseho se convierte
en una manera de expresar
aquello que habia sido reprimido
durante largo tiempo.

Articulo de investigacion /[ 19

En el trabajo de Francisco Meléndez, la llustracidn y el
Disefio grafico se convierten en disciplinas insepara-
bles desde el momento en el que el artista realiza el
proceso de creacion integro en sus libros. Ambas dis-
ciplinas se contaminan y desdibujan en sus manos.
Otro aspecto fundamental que define su obra es la
erudicion e interés por la historia de los libros v la intro-
duccién de elementos clasicos. Sus composiciones cali-
graficas imitan la antigua manera de componer textos
como los parrafos justificados, la alineacion en forma de
cdliz, las capitulares ilustradas, el gusto por cornucopias
y el continuo uso de adornos tipograficos.

Meléndez esta considerado uno de los renovadores
de la ilustracion infantil y juvenil. En opinién de Rosa
Tabernero, este autor es una aportacion al panorama
de la ilustraciéon nacional que vivia un momento de
renovacién desde la década de los setenta.

José Luis Cano nacié en Zaragoza en 1948, cursé es-
tudios de Bellas Artes y posteriormente estudios de
Disefio en la Escuela de Artes y Oficios de Zaragoza.
En 1975 fundd el Colectivo Plastico de Zaragoza, jun-
to a otros pintores de la ciudad que, con la intencion
de ser Utiles en el movimiento antifranquista, reali-
zaban carteles y otros materiales no artisticos para
asociaciones de barrio y movimientos ciudadanos. Es
entonces cuando Cano descubre la utilidad del

Disefio Grafico como medio de comunicacion eficaz,
un medio que le permitia acercar los lenguajes plas-
ticos a la sociedad que hasta entonces habia dado la
espalda a las manifestaciones artisticas, lo que evi-
denciaba una importante brecha cultural que Espana
arrastraba desde lejos.

Su trabajo como disefador tiene la caracteristica de
ser siempre equilibrado, sin mostrar estridencias ni
pretension de dejar su impronta personal. A menu-
do sus disefios pasan desapercibidos, entendiéndose
esto como una buena cualidad del disefiador, un poco
en desuso.

Desde estas lineas os invitamos a descubrir las crea-
ciones de estos fantasticos artistas y de las publica-
ciones de la Institucion Fernando el Catdlico.
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DISENO ESPECULATIVO-FUTURO
Y BIOMIMETISMO: HACIA UNA
NUEVA TRANSICION

Francisco J. Serén

n el marco del disefio para la transicion (Irwin,

Tonkinwise, Kossoff, 2018), entendido este

como la posibilidad de disefar para un futuro
desde la incertidumbre del presente y con la mirada
puesta en los acontecimientos pasados, las lecciones
de la naturaleza se presentan como escenarios a partir
de los que especular y poder anticipar distintos futu-
ros: deseables y plausibles.

Desde esta mirada en transicidon, la biomimética
emerge y ha cobrado fuerza en la pasada década
del siglo veintiuno como una estrategia, metodolo-
gia y perspectiva holistica para abordar otros marcos
para el disefio, tanto en lo profesional, como en lo
académico (Cabrero-Olmos; Calle-Sanchez, Rodri-
guez-Garcia y Sevilla-Lucio, 2021). Una aproxima-
cion del disefio que busca un futuro mas “amigable”
pero ante todo, un disefio en el que el ser humano se
inserta como una especie mas que no apuesta por el
control de lo natural y el medioambiente, sino atiende
a una interaccion igualitaria con el resto de especies,
siendo a su vez, el medio natural, un gigantesco la-
boratorio del cual aprender, evolucionando hacia un
cambio de paradigma de la propia humanidad.

En este sentido, y vinculado con el disefio futuro, la
naturaleza nos ayuda a modificar nuestra escala tem-
poral de pensamiento, mucho mas amplia que la em-
pleada por el ser humano. Incluso podemos lanzar la
hipdtesis que modifica nuestro marco epistemoldgico
en cuanto a como se produce vy las interrelaciones
que se establecen en el conocimiento generado.

Desde este punto de vista, los numerosos autores
que plantean reflexiones y criticas en el marco de los
estudios o disefios futuros (Dunne&Raby, 2013; Au-
ger, 2013; Blecker, 2009; Candy, S, 2019) apuntan a
que la propia naturaleza, sus retos y soluciones, nos
permiten aventurar alternativas distintas a las desa-
rrolladas hasta el momento por la sociedad.

De este modo las sinergias entre las perspectivas
de “disefios futuros, especulativos o criticos” permite
visualizar la biomimética como una disciplina, meto-
dologia y perspectiva de “problemas complejos” para
disefiar un fantdstico escenario que explore nuevas
relaciones, y por tanto nuevas opciones de ensefian-
za y aprendizaje del disefio

Desde estas asunciones, la ESDA, y a partir de dis-
tintas experiencias, y el analisis de escenarios y estu-
dios de caso, entre los que se encuentran desarrollos
planteados por espacios biomiméticos, bidnicos o con-

textos de disefio futuro y critico, ha ido proponiendo
acciones reflexivas a nivel académico de manera que
permitan una reflexién entre los estudiantes que los
involucre ante su futuro como disefadores, y ante el
disefio como generador de escenarios futuros que no
se contemplan desde una perspectiva del disefio mas
estandarizada. Una reflexidon que atiende también al
desarrollo de disefiadores-ciudadanos criticos y re-
flexivos que, en un contexto global complejo, sean
capaces de trasladar esas acciones reflexivas a los
entornos locales en los que desarrollan sus acciones.

Por otro lado, este articulo quiere iniciar una inves-
tigacién que wzse sitle en ese marco que Schon
(1998) denomina investigacién-accion, anadiendo
aspectos propositivos a partir de la generacion de un
“Local Biomimeticfugure Esdalab”.

Un espacio generador de ideas, critico, reflexivo, co-
nectado con problematicas actuales pero que somos
conscientes de que se van a desarrollar en vectores
de tiempo divergentes, y para las que se hace nece-
sario disefiar, tanto desde lo global como de lo local.

Una investigacidon que tratara de desentrafar qué im-
pacto tiene este tipo de foros en distintos niveles. En lo
académico por un lado, y lo curricular, pero también en
cuanto al posicionamiento que se presenta como insti-
tucion en el abordaje de nuestros futuros de cara a es-
pacios en transicidn. Y por supuesto yendo mucho mas
alla, en el ambito profesional desde el ejercer y propor-
cionar como disefiadores nuevas formas de cohabitar el
futuro. Un futuro que no nos aguarda, sino un futuro, o
futuros que construimos y reconstruimos continuamen-
te, y no nos debe venir dado. //

Cabrero-Olmos, R, Calle Sanchez, L, Rodriguez Garcia, B. y
Sevilla Lucio, V. (2021) «La espiral biomimética inspirado-
ra de retos actuales de diseno y soluciones sostenibles
innovadoras», Proyecta56, an Industrial Design Journal, 1(1),
pp. 57-67. doi: 10.25267/P56-1DJ.2021.il.6.

Dunne, A&Raby, F (2013). Speculative everything: Design,

Fiction and Social Dreaming. The Mit Press: Cambridge
USA.Auger, J. (2013). Speculative Design: Crafting the Spe-
culation. Digital Creativity, 24(1).

Blecker, RA, 2009. External shocks, structural change and

economic growth in Mexico, 1979-2007. World Develop-
ment 37, 1274-1284.

Candy, S&Potter, C (2019). Design Futures(Ed). Tamkang

Univisity Press. Schén, D.A. (1998). El profesional reflexivo:
como piensan los profesionales cuando actuan. Paidos
Ibércia. Madrid



Articulo de investigacién [/ 23

SURREALISMO
& PUBLICIDAD

Gorka Labandibar / Paula Herrero //

Al ser un sistema absolutamente rompedor en el

Miremos donde miremos,

encontramos publicidad.

lo largo de la historia, el arte ha servido como

herramienta publicitaria, ya sea en servicio de

la religidn, simbolo de estatus o como hoy
en dia, inspiracidon para la promocion de diferentes
productos y servicios que nos rodean. Si nos fijamos
mas detenidamente en la publicidad, observaremos
que hace uso de diversas corrientes artisticas como
es el surrealismo, del cual hablaremos en este arti-
culo, y de cémo nos influye.

Pues bien, una de las técnicas utilizadas en publicidad
proviene de una de las corrientes artisticas mas famo-
sas del siglo XX, el surrealismo, que como bien sabe-
mos, busca plasmar por medio de formas abstractas o
figurativas simbdlicas, las imagenes de la realidad mas
profunda del ser humano, el subconsciente y el mun-
do de los suefios. Para lo que utilizan recursos como
la animacién de lo inanimado, el aislamiento de frag-
mentos anatdmicos o elementos incongruentes. En
palabras de André Bretdn, considerado el padre del
surrealismo “Creo en la resolucion futura de estos dos
estados, suefo y realidad, que aparentemente son tan
contradictorios, en una especie de realidad absoluta,
una surrealidad” (Manifiestos del Surrealismo, 1924)

En este contexto, consideramos a Dali como el primer
artista en realizar publicidad con una estética surrealis-
ta. Comienza sus andanzas en este campo a mediados
de los 60, trabajando para marcas reconocidas espa-
Aolas como “Conde de Osborne” o “Chupa Chups”,
donde sorprendié al mundo implementando por pri-
mera vez su esta corriente artistica a la publicidad.

Pero no fue hasta 1986 cuando se investigd de mane-
ra formal lo que hacia que esta corriente nos llamara
tanto la atencién como consumidores. Como exponen
Pamela M. Homer y Lynn R. Kahle (1986) en su ar-
ticulo de ese afio, es esta aleatoriedad, yuxtaposicion
inesperada y conexiones desordenadas lo que mejor
ayuda a eliminar las ideas preconcebidas y crear rela-
ciones inesperadas pero efectivas en cuanto a llamar
la atencidn y despertar curiosidad, y que mayor inte-
rés tienen las marcas si no es llamar la atencién del
consumidor e incentivarlo a la compra y consumo de
sus productos y servicios, atraer al publico en base a lo
onirico, lo llamativo y lo contradictorio.

mundo de la publicidad, tuvo muchisimo éxito, con-
virtiéndose en un formato de realizar publicidad muy
fiable y certero, ya que de esta manera se conseguia
llegar ala mente del consumidor, incentivando den-
tro de ellos sensaciones y sentimientos diversos, que
lograban que el mensaje publicitario llega se queda-
ra en ellos. Por ello, el surrealismo se ha convertido
en un recurso muy Uutil para el sistema publicitario
actual, y ahora te daras cuenta de el por qué.

En ocasiones se ha hecho uso de obras surrealistas
de Dali de manera directa, modificandolas y desarro-
llando campafas publicitarias en base a un cuadro,
como es el caso de Volkswagen vy el cuadro de Dali
titulado “La persistencia de la memoria”, donde se
a alteran los elementos relacionados con la marca
y las convierten y distorsionan como los relojes de
Dali, haciendo una reconversién de esta obra a “Ab-
surdly low consumption”, una manera de publicitar el
bajo consumo de sus automaviles.

Al mismo tiempo, la prestigiosa agencia publicitaria
“La Chose” realizdé una campafia publicitaria para la re-
conocida marca de pantalones vaqueros “Marithé and
Francgois Girbaud”, donde mediante el uso de la publi-
cidad surrealista realizé una campafia que dio mucho
que hablar. En ella se hace uso de la combinacién de
dos maneras de realizar este tipo de publicidad.

Por un lado, hace uso del sistema conocido como
modificacién, donde busca alterar el aspecto del ob-
jeto introduciendo una propiedad que normalmente
no se asocia con este. Esto se consigue alterando las
propiedades de la gravedad del componente como
el pelo, ubicandolo a la inversa del resto del cuerpo,
también de otros como la ropa, el cual es el elemento
principal, y se sitla en el sentido de la gravedad, es
decir hacia abajo.

Por otro lado, la campafa hace uso del sistema de
cambio de posicidn, alterando la disposicion de la linea
de tierra, la cual sitla sobre la cabeza y no bajo nues-
tros pies. De esta manera crea una incongruencia en
nuestra mente que nos hace centrar la atencion para
entender y leer la publicidad de manera personal.

Desde luego la publicidad tiene muchos aspectos,
pero que el surrealismo ha estado presente en este
ambito desde hace décadas es innegable. Una vez que
nos damos cuenta de que el surrealismo estd mas pre-
sente en nuestro alrededor, a partir de ahora miremos
donde miremos vamos a ver la publicidad buscando
lo inesperado, contrapuesto y desconcertante que esta
corriente nos ofrece. //

Foto: Paula Herrero y Gorka Labandibar
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FUTURISMO:
UNA HISTORIA DE AMOR i
ENTRE EL ARTE Y LA TIPOGRAFIA

Paula Mateo [ Mar Cuchi //

emos crecido en un contexto social en el que
|—| para redactar un trabajo en el colegio dis-

poniamos de un amplio catalogo tipografico
que, iba desde una aparentemente aburrida Times
hasta la (en aguel momento y bajo la mirada de un
niflo de primaria) aclamada Comic Sans. Ademas vi-
vimos bombardeados por otras muchas a través de
nuestras pantallas cada dia en las redes, por eso es
facil pasar por alto que hubo un tiempo en que era
impensable salir de la funcién comunicativa. Hoy en
dia estamos mdas que acostumbrados a cambiar una
letra o desordenar una composiciéon con un simple
click. Pero esto no habria sido posible sin un romance
revolucionario.

A priori puede parecer innecesario remontarse a un
movimiento iniciado en 1909, pero es imprescindible
conocer la creacidon que surge de las revoluciones ya
que son la prueba tangible de las necesidades sociales
de cada momento histdrico. Desde lo funcional y téc-
nico, hasta lo mas relevante que aporté el Futurismo:
lo emocional y la lucha por una renovacién acorde con
los avances tecnoldgicos que llegaban, pero también
de las formas de comunicar y expresar artisticamente.
Es por eso que, como en todas las grandes historias de
amor que han surgido fuera de los limites de las nor-
mas establecidas, declararlo es un acto de revolucion
del que podriamos responsabilizar a Filippo Tommaso
Marinetti, poeta, escritor, dramaturgo y editor italiano
nacido en 1876. Su mayor aportacion a la literatura
fue su condicién de fundador del movimiento futurista,
considerada como la primera vanguardia italiana del
siglo XIX. 1 (Montano J, 2020)

Desde esa ruptura con las tendencias anteriores, supo
transmitir el espiritu expresivo del arte. Fue a través
de composiciones innovadoras que consiguié desma-
terializar el lenguaje verbal, dotando a lo tipografico
de uno de los principales fines que el plano artistico
ha ido adoptando con el tiempo, ser herramienta para
el cambio social. La tipografia pasa a reflejar en su
forma y disposicidén ese poder evocador en lugar de
seguir las normas sintacticas y de puntuacion como
si estuviera viva. Puede apreciarse en el dinamismo
que caracteriza a los caligramas, obras compuestas
por palabras que se desplazan libremente por el pla-
no, con las que el autor comenzo su trayectoria. Este
neologismo denominado paroliberismo, define el es-
tilo literario que Marinetti muestra en su manifiesto

técnico de la literatura futurista. En este, se genera la
idea de romper con la tradicién estética tipografica,
introduciendo asivarios tipos de letras, composicio-
nes verticales, incluso lineas oblicuas y entrelazadas
con el objetivo de destruir la gramatica tradicional.
Esto fue el fruto de la intencidn de, en sus propias
palabras, “cantar el amor al peligro, a la fuerzay a la
temeridad.” 2 (Marinetti F.T., 1909, p2).

Dichos conceptos son los mismos que han condicio-
nado todos esos titulos que se nos vienen a la mente
cuando pensamos en la unién de lo prohibido, historias
que se cocinan a fuego muy lento y en la intimidad de
lo escondido. Los Montesco y los Capuleto en Romeo
y Julieta, Calisto y Melibea de La Celestina, Darcy y
Bennet en Orgullo y prejuicio. Quizd comparten ese
riesgo que todo lo inunda pero, sin ese salto al vacio,
no existirfan los recuerdos mas memorables. Y de igual
manera sucede con muchos aspectos de la vida. En lo
estético todo lo transgresor surge de la decision aloca-
da que un dia alguien decide contar en voz alta, hasta
abrazar la combinacion del rosa vy el rojo, o el animal
print con los cuadros escoceses.

Probablemente, es gracias a esa valentia por lo que
podemos hablar incluso de una relacidén consolidada
en la actualidad entre el arte vy la tipografia, que fluyen
en consonancia en cada detalle de nuestras vidas, pero
que no habria sido posible sin un primer manifiesto
que las obligd a convivir a través de la experimenta-
cion, rompiendo asi las barreras entre dos mundos en
primer lugar separados pero que acabaron unificando-
se como si de una historia de amor se tratase.

Lo mas importante es que podamos seguir acordan-
donos de ella en nuestro dia a dia para no pasar por
alto todo lo que ha tenido que acontecer para que el
disefio sea del modo que conocemos. Y también, por
qué no reconocerlo, siempre es bonito adentrarse en
una buena narrativa romantica. //
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DEL OBJETO

AL CARTEL

Maria Eugenia Burgete /| Gemma Bonito //

racias al medio escrito y a una justa cantidad

de imaginacion podemos fantasear sobre

como serfa una reunion entre dos figuras tan
diferentes como son Fortunato Depero e Isidro Ferrer;
sobre que, por motivo de una revista de disefio se
relnan en una cafeteria, estrechen la mano y char-
len tomando un café. Si tuviéramos que elegir la silla
en la que Depero se sentaria seria en una de madera
muy colorida y geométrica. En cambio, Isidro lo ha-
ria en una mas organica y de madera natural. Cada
uno hijo de su tiempo y también de su propio estilo.
Pero ;cdmo comenzaria la conversacidon? ;Qué te-
mas tratarian? y lo mas interesante, ;serian buenos
compafieros?, ;o en cambio no encontrarian puntos
comunes?

Como toda conversacion entre dos desconocidos
gue ni siquiera pertenecen al mismo siglo, comenza-
ria con una presentacion. El Museo Thyssen (2022)
describe la vida de Depero como un incipiente escul-
tor y posterior artista plastico basado en la corriente
de vanguardia artistica del futurismo. Imaginamos
que defenderia la importancia del progreso, el mo-
vimiento y el dinamismo que reflejé Filippo Marine-
tti en su manifiesto futurista. Posiblemente citaria la
archiconocida frase de “Un automavil de carreras...
un automovil rugiente, que parece correr sobre una
estela de metralla, es mas hermoso que la Victoria
de Samotracia.” (Marinetti, 1909, p. 1) sin saber que
tanto su companiero de café como todos nosotros, la
habremos leido un millén de veces durante este siglo.

Isidro escucharfa y aprenderia, siendo consciente
de la envergadura e importancia que ha tenido De-
pero, quiza preguntandose si también obtendra el
mismo reconocimiento en un futuro. Le explicaria los
avances tecnoldgicos que ha supuesto el siglo XXl y
como esto le ha permitido desarrollar su obra, basa-
da en la retdrica visual, objetos y composiciones mas
sencillas de las que estaba acostumbrado él. Pero
(tendran muchos intereses comunes? Ambos son
grandes entusiastas del objeto, de cdmo un boceto
puede traspasar las fronteras de lo bidimensional y
transformarse en algo que podemos tocar, exhibir,
fotografiar como Isidro y en el caso de ambos, con
el que podemos jugar. Hallarian entonces un gusto
muy similar por el objeto hecho cartel pero también
por el objeto hecho juguete. Los titeres y acrobatas
serfan los protagonistas de una conversacion diver-
tida pero sobre todo entusiasta al saber que puede
qgue Depero haya influido tanto a Isidro como a cien-
tos de creadores a lo largo de estos afios.

La conversacién llegaria a su punto culmen cuando
pusieran sobre la mesita de café las disidencias vy ele-
mentos en comun entre ambos. Se preguntarian: ;Por
qué tenemos tantas cosas en comun y a la vez, por qué
nuestras sillas son tan distintas? La conclusién proba-
blemente seria esta: mas alld de pertenecer a movi-
mientos y épocas distintas, uno es ilustrador y el otro es
disefiador y a menudo la linea que separa a estos oficios
es difusa. Los dos creadores estarian de acuerdo en que,
en la época de Depero, la profesion de disefiador grafi-
co no estaba suficientemente delimitada, sin embargo,
a dia de hoy puedes elegir aprender y dedicarte a ello.
Encontraran el principal punto de disidencia en sus pro-
cesos creativos, a simple vista bastante similares pero
con resultados muy dispares: Isidro crea objetos para
carteles y por otro lado Depero transformaba sus carte-
les en objetos, y aunqueparezcan procesos bastante si-
milares, obtienen resultados completamente distintos.
Dejando a un lado el tema de la distincidon de oficios,
algo que tampoco es nada similar entre ambos es la
estética de sus obras. Algo que seria tan evidente para
ellos como que sus sillas distan mucho de parecerse.
Hablarian largo y tendido de cdmo a Depero le parece
atraer mas las composiciones abigarradas y geomé-
tricas propias del futurismo y como Isidro rehuye del
exceso creando composiciones mucho mas sencillas y
no por eso menos interesantes para su companero. Se
preguntarian entonces ;como a pesar de todas estas
distinciones parece que nuestras sillas estén de alguna
forma relacionadas?

No sabemos si llegarian al mismo punto comudn que
en este fantasioso escrito pero imaginemos que si.
Ambos son conscientes de que a pesar de las disiden-
cias en el proceso, les une la transicion del objeto al
cartel. Llegan entonces a la conclusion de que Isidro
ha podido llevar la técnica escultdrica vy el cartelismo
mas alla gracias tanto a los medios del nuevo siglo
como a la globalizacion. Entonces se preguntaria ;qué
hubiera hecho Depero con los medios actuales? y lo
mas importante ;quién de los dos pagaria la cuenta?
Desgraciadamente por mucho que imaginemos nunca
podriamos responder a estas preguntas. //
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sistemas, muchos de ellos complejos. El disefio es-
peculativo proporciona una perspectiva, una manera
de mirar y de trabajar para identificar oportunidades
en los sistemas complejos existentes y descubrir al-
ternativas claras, estimulantes y significativas.

El disefio especulativo es disefio y utiliza su len-
guaje y herramientas, esto es, procesos, principios,
técnicas y métodos del disefio para mirar al futuro y
plantear preguntas. Ademas, el disefio especulativo
es un disefio centrado en las personas, ya que se en-
foca principalmente en las personas y concretamen-
te en el impacto social futuro del actual desarrollo
de productos.

El disefio especulativo es disefo critico porque bus-
ca desafiar suposiciones, preconcepciones y opi-
niones acerca del papel que desempenan los pro-
ductos en la vida cotidiana de las personas. Es un
disefio que cuestiona el statu quo y que traslada el
pensamiento critico a la materialidad, al disefio de
productos. Busca provocar reflexién mediante el di-
sefo y los resultados del disefio, y no tanto con las
palabras. Tiene un foco especial en la tecnologia y
es escéptico sobre la fascinacion tecnoldgica actual.

El disefo actual se ocupa
principalmente de las
actividades comerciales

y de marketing, pero podria
operar a un nivel mas intelectual.

EQUEES
EL DISENO

Es importante destacar que, aunque los estudios de

José M. Chdavez

ESPECULATIVO?

sefio que busca plantear preguntas en lugar de

encontrar soluciones. De este modo, el disefio
especulativo rompe con los objetivos tradicionales del
disefio centrados en buscar soluciones a problemas,
la comunicacion visual y el marketing o el desarrollo
de productos. El disefio especulativo se centra princi-
palmente en plantear preguntas y crear escenarios fu-
turos que provoquen debate, reflexidon y pensamiento
critico en torno al impacto de las cosas en la vida de
las personas.

E | disefio especulativo es una aproximacion al di-

Actualmente, junto al término disefio especulativo
aparecen otros términos que, aunque con significa-
dos e implicaciones distintos, a menudo se utilizan
de manera sindnima, como por ejemplo disefio cri-
tico (critical design), disefo de ficciones (design fic-
tion) o disefio de futuros (design futures).

Estas aproximaciones al disefio comparten la ca-
racteristica de ser un punto de partida para mirar al
futuro desde el presente y, de este modo, imaginary
visualizar el impacto del disefio de productos en las
personas y en la sociedad. Bajo este prisma, el di-
sefio especulativo estd especialmente indicado para
problemas dificiles, multidimensionales, sin una so-
lucion clara o directa, fundamentalmente los llama-
dos wicked problems. El mundo esta formado por

El disefio especulativo mira al futuro y toma presta-
dos los planteamientos de los «estudios de futuros»
(future studies) o simplemente «futuros», que llevan
a cabo un estudio sistematico de futuros posibles,
probables y preferibles. El elemento clave de los
estudios de futuros se basa en la idea de que no
existe un unico futuro sino un ndmero potencial de
futuros alternativos. Los estudios de futuros buscan
una previsién pero no una prediccidn tipo «bola de
cristal» del futuro.

Los estudios de futuros se basan en tres premisas,
también llamadas leyes de los futuros: el futuro no
esta predeterminado, el futuro no es predecible y los
resultados futuros pueden verse influenciados por
nuestras elecciones en el presente.

Asi, en relacién con los futuros, el disefio
especulativo persigue:

- Anticipar el futuro en el presente.

- Pensar en el futuro mediante las herramientas del
disefio y situando a las personas en el centro, esto
es, un diseno de futuros centrados en las personas.
- No esperar que el futuro simplemente ocurra sino
incidir en el futuro.

- Ser responsables de nuestros futuros potenciales
alternativos.

El disefio especulativo se basa en los estudios de
futuros para diferenciar cuatro tipos de futuros po-
tenciales alternativos (Voros, 2003), expresados en
el diagrama The Futures Cone:

Anthony Dunne y Fiona Raby

Futuros posibles:

Todos los futuros que podemos imaginar, cualquier fu-
turo que pudiera darse. Estos futuros pueden implicar
conocimiento que todavia no tenemos (por ejemplo, la
tecnologia necesaria para el teletransporte), es decir,
conocimiento futuro.

Futuros plausibles:

Este grupo incluye todos los futuros que pensamos
que si son posibles. Estos futuros suceden de acuer-
do con el conocimiento actual (en contraposicién al
conocimiento futuro). Son futuros que tienen nuestra
aceptacion, tanto si nos gustan como si no.

Futuros probables:

Son aquellos futuros que «seguramente sucederan,
es decir, aquellos en los que existe la probabilidad
de que si ocurran. Son futuros que acaban siendo
una extension lineal del presente.

Futuros preferibles:

Este tipo de futuros, a diferencia de los anteriores,
gue se basan en elementos relacionados con la in-
formacién y el conocimiento, son aquellos futuros
que «queremos que sucedan». Son futuros de cardc-
ter mas subjetivo y emocional y, en consecuencia,
dependen también de la situacidn en el tiempo. Al
ser futuros deseados, trabajamos activamente en
crear el conocimiento para que sucedan.

futuros tienen una aplicacién en el mundo empresa-
rial buscando la generacidon de decisiones y acciones
estratégicas, el disefio especulativo articula el estu-
dio de futuros para provocar un debate, por ejemplo
sobre las posibles consecuencias de una tecnolo-
gfa. Y al mismo tiempo pretende un cambio social,
es decir, que las personas seamos responsables de
nuestros futuros.

El disefio especulativo aborda la generacion de es-
cenarios futuros a partir de la pregunta «;Qué pasa-
ria si..?» (What if?). Para generar preguntas de este
tipo, el disefio especulativo toma prestadas pers-
pectivas ya trabajadas en otros campos especulati-
vos, como los mundos ficticios, las utopias/distopias,
las reducciones al absurdo, los contrafactuales, la
ficcion especulativa o la ciencia ficcion.

El disefio especulativo es material, en el sentido de
que disefa y construye objetos para disefar espe-
culaciones y provocar un pensamiento critico. En
este sentido, no solo usa las palabras para plantear
cuestiones y explorar el futuro, también construye
ficciones fisicas, objetos que disparan ideas y nos
ayudan a imaginar un mundo formado por diferen-
tes ideales, valores y creencias con los que podamos
reflexionar. Los objetos del disefio especulativo no
quieren parecer reales, sino provocar una explora-
cién o juego que genere pensamientos, ideas y posi-
bilidades de mundos (futuros) alternativos. Disefar
y construir estos objetos no constituye la finalidad
del disefio especulativo, sino que es el punto de par-
tida para conseguir su objetivo, esto es, el punto de
partida para imaginar y reflexionar.



éSabias Qué...? [[ 31

Dunne, A; Raby, F. (2013). Speculative Everything.
Design, Fiction, and Social Dreaming. Massa-
chussetts. The MIT Press.

SpeculativeEdu. Speculative Design — Educational
Resource Tookit [en lineal <http//speculativeedueus.
[Fecha de consullta: 25 de enero de 202]

Voro, J. (2001). «A Primer on Futures Studlies, Foresight
and the Use of Scenarios». Foresight Bulletin (nam. 6).
Swinburne University of Technology.

Voros, J. (2017). The Futures Cone, use and history
[en linea] <https://thevoroscope.com/2017/02/24/
the-futures-cone-use-and-history/>. [Fecha de
consulta: 25 de enero de 2021

Zéliner, Ch.; Kraemer, F. (2014). Speculative
Artefacts and Design Fiction [en linea] <http://
theconstitute.org/speculative-artefacts-and-de-
sign-fiction/>. [Fecha de consulta: 25 de enero
de 2021

Estudios y disefiadores:

Modelo

A diferencia de otras aproximaciones al disefo, el di-
sefio especulativo no propone un modelo de trabajo

Extrapolation Factory.
Near Future Laboratory.
Postfuturear.

"Es una expresion o manifestacion de la

Yy, €n consecuencia, N0 pPropone un proceso Ni un con- fascinacion escéptica con la tecnologia, Superflux

junto .de meétodos especn‘lcos.. El disefio espgcula‘uvo una forma de desenmascarar las diferentes Yiibu

constituye un marco de trabajo, un punto de vista, una . . . Provectos:
esperanzas, miedos, promesas, ilusiones y Y :

aproximacion al disefio que nos ayuda a cuestionar
el presente y explorar sus consecuencias en el futu-
ro. Diferentes autores y disefladores han propuesto
marcos de trabajo para el disefio especulativo. Todos
ellos coinciden en los elementos siguientes:

Karmann, B. (2018). Project Alias

pesadll/as del desrrollo y el cambio Knudsen, T. (2018). Pour Reception

tecnoldgico, especialmente sobre como
los descubrimientos cientificos se
mueven del laboratorio a la vida
cotidiana a través del mercado”

Recogida y analisis de datos sobre una cuestion ac-
tual, sea un cuestionamiento a una situacién o un pro-
blema complejo que resolver. Ademas de la recogida
de datos, debemos realizar un analisis para asi empe-
zar a enfocar las preguntas posteriores. Esta capturay
analisis de datos las llevamos a cabo mediante méto-
dos y técnicas de disefio.

Generar preguntas tipo «;Qué pasaria si...?» (What
if?), que interroga sobre el futuro y empuja a nuestra
mente a explorar opciones y crear escenarios posibles.

Crear escenarios en torno a las preguntas anterio-
res, creando un espacio para generar respuestas.

Construir objetos tangibles que permitan profundizar
en los escenarios y ahondar en las preguntas «;Qué pa-
sarfa si..”».

Reflexionar y pensar criticamente sobre las posibi-
lidades que la interaccion con los objetos ha gene-
rado alrededor del escenario. Esto permitird generar
nuevas preguntas y realizar un debate compartido
sobre las implicaciones sociales de determinadas
situaciones, tecnologias o problemas complejos.

La creacion y el desarrollo de escenarios que inclu-
yen objetos fisicos son uno de los aspectos clave del
proceso de pensar futuros en el disefio especulativo.

Anthony Dunne y Fiona Raby

La creacién y el desarrollo de escenarios se llevan a
cabo a partir de un cuidadoso y detallado proceso
de recogida de informacion, analisis e interpretacidn
critica. Cuanto mayor calado y detalle tenga este pro-
ceso, mas robusto serd el escenario creado y mejores
resultados proporcionara. Los escenarios, ademas de
ser Utiles para idear y pensar futuros, proporcionan
una manera compartida de trabajar que conecta con
la importancia de lo social en el disefio especulativo.

Diagrama

El disefio especulativo no proporciona una propues-
ta de proceso de trabajo y, en consecuencia, no dis-
ponemos de un diagrama de proceso tradicional. No
obstante, algunos autores han formalizado un pro-
ceso a partir de las etapas de trabajo mas frecuen-
tes. Enla figura 2 se presenta el diagrama propuesto
por Christian Zéllner y Felix Kraemer, que plantea un
marco de trabajo en la linea de lo que se ha descrito
en el apartado anterior.

El disefio especulativo si es...

El disefio especulativo consiste en llevar los limites del
disefio mas alla de lo comercial, abriéndose a lo extremo,
inspirador v critico.

El disefio especulativo es una nueva manera de pen-
sar alternativas al sistema actual.

El disefio especulativo redefine el rol del disefo,
donde este facilita visiones alternativas en lugar de
definirlas.

El disefio especulativo se aparta del mercado para
asi, alejado de presiones, explorar cuestiones e ideas.

El disefo especulativo utiliza el lenguaje del disefio para
proponer preguntas, provocar pensamiento e inspirar
ideas.

El disefio especulativo trabaja con los aspectos practicos
ignorados para explorar ideas sobre el futuro utilizando
nuevas formas, procesos de produccidn y materiales.

El disefio especulativo utiliza el disefio como forma de
critica, ofreciendo alternativas a cdmo son las cosas.

El disefio especulativo no es...
El disefio especulativo no se basa en resolver problemas.

El disefio especulativo no es simplemente «especular
sobre como podrian ser las cosas en el futuro, sino uti-
lizar el lenguaje del disefio para plantear futuros po-
tenciales de manera que provoguen un pensamiento
critico acerca de cuestiones actuales.

El disefio especulativo no trata de predecir el futuro,
sino emplear el disefio para ofrecer posibilidades y
discutirlas.

El disefio especulativo no es un proceso de design
thinking para generar y explorar ideas extremas o
fuera de lo comdn.

El disefio especulativo no es disefar y construir objetos
extravagantes.
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DISENO
EMERGENTE

La buena comunicacion con
el cliente es fundamental.
Hay clientes con los que

no merece la pena

seguir trabajando.

David Gamarra, exalumno de la ESDA, es uno de los
dos socios fundadores junto a Eduardo Miravalles de
Vamos, estudio de disefio y comunicacién desde el
2012 que colabora con empresas e instituciones en
la creacién de su imagen, campafias promocionales y
desarrollo de proyectos digitales.

Vamos estudio ha sido premiado durante este ulti-
mo afo con el Laus de Oro 2022, en la categoria de
Unidad de Packaging y Oro en los Pentawards en la
categoria de Dark Wine por su disefio de envase de
vino Valderiz al Alba.

ESDAmag: ;Cudles y como fueron tus pasos tras
graduarte en la ESDA?

DAVID: Buscar practicas en estudios de disefio, por-
que cuando sales de la escuela sales preparado pero
falta la experiencia laboral que es otro mundo aparte
del que se necesita también aprender. La escuela me
facilitd una bolsa de trabajo, a partir de ahi, justamente
uno de los primeros contactos que me facilitaron fue
con la empresa en la que conoci a Eduardo Miravalles.
Por aquel entonces él estaba trabajando en Zaragoza
en una agencia y ahora es con el que hoy soy socio,
estoy con él como pareja creativa desde que sali de la
escuela hasta el momento actual.

ESDAmag: ;Qué es lo qué aprendiste en la escuela
o descubriste en ella?

DAVID: Me gustaba mucho el disefio. Aprendi de las
diferentes disciplinas que envuelven el disefio, a que
hay que ser constante y metddico en el trabajo. Tam-
bién a que hay que embeberse de todo, bien sea la
musica, la fotografia, la moda, el disefio industrial...
estar constantemente viendo imagenes, esto es pro-
pio de la intuicion del disefiador que nace con ella.
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ESDAmag: ;Qué es lo que mas te gusta de traba-
jar como disefiador grafico?

"Un buen diseho es

aquel gque funciona y que

estéticamente despier-

ta unas sensaciones en el
cliente o en el consumidor
bastante positivas"

DAVID: Lo que mas me gusta es que el disefio sea
una forma de arte puesto al servicio de los demas,
bien sean instituciones, empresas etc...

ESDAmag: ;Qué haces cuando un cliente te dice
que no le gusta tu disefio?

DAVID: Si el proceso inicial ha ido bien y el cliente te
ha dado un briefing y te adaptas a sus necesidades, no
hay justificacion a un no me gusta se trata de que fun-
cione o no funcione. Lo importante es estar convencido
de lo que haces y defender tu trabajo.

ESDAmag: ;Cémo conseguiste tus primeros clientes?

DAVID: Buscando primero entre el circulo mas cer-
cano, ver con quién puedes trabajar y darte a conocer
mediante un buen trabajo y mediante el boca a boca.

ESDAmag: ;Como haces para buscar nuevos clientes?

DAVID: Hemos tenido ayuda externa, pero la labor
comercial ha sido principalmente nuestra. Lo que nos
ha servido para tener clientes es el boca a boca, rea-
lizar un buen disefio siempre hace que la gente te co-
nozca y ahora los premios también te dan un prestigio
que te da a conocer.

ESDAmag: ;Cuél es el momento profesional del que
te sientes mas orgulloso?

DAVID: Fundar Vamos estudio y ahora los premios de
disefio. Es muy gratificante fundar tu propio estudio,
saltas al vacio y esos primeros pasos son duros pero
ha merecido la pena.

ESDAmag: ;En qué momento decidiste emprender?
;qué te llevd a dar ese paso?

DAVID: Ya llevaba muchos afios con las agencias y
necesitaba iniciar un proyecto mas personal. No o
inicié yo solo sino que me asocié con otro compane-
ro Eduardo Miravalles, que ya tenia también bastan-
te experiencia en diferentes agencias de disefio. Nos
gustaba la idea de tomar nosotros nuestras propias
decisiones y llevar las riendas del proyecto a nuestra
manera porque cuando estas en una agencia que diri-
ge otro eres una pieza mas pero cuando es tu estudio
te da la oportunidad de expresarte como tu crees que
tienes que hacerlo.

ESDAmag: ;Qué es un buen disefio para ti?

DAVID: Un buen disefio es aquel que funciona y
que estéticamente despierta unas sensaciones en
el cliente o en el consumidor bastante positivas,
evitando todo adorno superficial que emborrona la
comunicacion. Sobretodo hay que tener una buena
idea y llevarla a cabo partiendo del briefing que nos
pasa el cliente, esta idea sirve para adentrarse en
el significado y la experiencia del trabajo de cam-
po. De la mano de la fotografia de Ramon Masats;
por ejemplo, nos sirvié para realizar un producto
Unico, una botella de vino pintada a mano, en una
caja construida a partir de tan evocadora imagen de
edicién limitada de 1200 botellas.

ESDAmag: ;Porqué el nombre de Vamos estudio?

DAVID: Se le ocurrié a mi socio y la verdad es que no
lo sé, creo que es por una cancidn de los Pixies que va
por ahi, nos gusta mucho este grupo de musica a los
dos, ademas de tener ciertas connotaciones positivas
y dar buen rollo.

ESDAmag: ;Utilizdis algun proceso creativo
para desarrollar los proyectos? ;qué metodolo-
gia utilizais?

DAVID: Analizar el problema y buscar una solu-
cidn, esa solucidn depende del proyecto y de las
necesidades, ademas de dudar siempre de las pri-
meras ideas.

ESDAmag: ;Qué ha supuesto para ti el reconoci-
miento de los ultimos premios que se te han dado?

DAVID: La importancia de los premios ayudan a
conseguir nuevos proyectos, ayudan a que contacten
contigo porque te dan a conocer y es un reconoci-
miento.

ESDAmag: ;Qué os diferencia en el mundo
del diseno?

DAVID: Tenemos un estilo muy marcado, buscamos
la simplicidad de las formas, disefios atemporales, no
dejarte caer por la tendencia del momento. No uti-
lizamos elementos superfluos que no aporten nada.

ESDAmag: ;Cual es la prioridad qué tienes
como disefiador?

DAVID: Hacer un buen disefio y cumplir la funcidn
del disefio hacer algo que se diferencie del resto y sea
estéticamente bello.

ESDAmag: ;Cémo superas un bloqueo creativo?

DAVID: Pasando a otra actividad, escuchar musica
por ejemplo me ayuda. El bloqueo es temporal y a
todos nos pasa de vez en cuando.

ESDAmag: ;Cémo es trabajar para otras empre-
sas de cardcter internacional tipo Adidas?

DAVID: Son bastante receptivos y respetuosos, con-
fian en el disefiador y es muy comodo trabajar para
ellos. Tener claro el concepto es muy importante y si
la idea por si sola se explica, te dan total libertad.

ESDAmag: ;Con qué otras marcas te gustaria
trabajar?

DAVID: Nos gustaria trabajar con Lego, para algu-
na marca de musica, el mundo del vino... la verdad
es gue somos un estudio que nos gusta trabajar con
cualquier disciplina y sector profesional, estamos
muy abiertos en ese sentido.

ESDAmag: ;Qué consejo nos darias como estu-
diantes de disefno?

DAVID: Que aprendais mucho de todo lo que te-
néis a vuestro alcance, de los estimulos externos, de
las imagenes que veis a diario, que estéis pensando
siempre en disefio y sobre todo que os preguntéis el
porgué y para qué de lo que estais viendo. Buscar la
idea y el concepto que hay detras de todo.
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LAS BABYLON'S,

FASHION
ACTIVISM

Las Babylon 's y la ESDA en la

AFW 22, Mas Disefio para la
Innovacion Social.

mundo del espectdculo, con sede en el barrio

| as Babylon’s son un colectivo de artistas del
de San Pablo. Son vitales y activistas por la

libertad y la diversidad.

Los alumnos de Disefio de Moda y de Disefio Gra-
fico de la ESDA generaron estas imagenes traba-
jando la forma, el color, la volumetria y la fotografia
editorial de moda. Este trabajo fotografico homena-

jea su energia y su lucha.

Las siete fotografias de metro y medio de altura, se
expusieron en el Patio de la Infanta de Ibercaja du-
rante la 3% semana del mes de junio, dentro del pro-

grama, de la Aragdn Fashion Week 2022.

Este trabajo se ha realizado como practica de inter-
vencidn en Disefio Social y Disefio para la Innova-
cién Social que se ensefia en la Escuela Superior de
Disefio de Aragdn (ESDA), y se incluye dentro del
proyecto “Building Bridges” que la ESDA desarrolla
colaborando con los vecinos del barrio de El Gan-
cho, gracias al cual nuestra escuela ha pasado a
ser miembro de DESIS (Plataforma Internacional de
Escuelas de Disefio que trabajan en Disefio para la

Innovacién Social) hace menos de 1 afio.

Ademas, este trabajo ha sido interdisciplinario, in-
ternivelar e inter-asignaturas, “todo en uno”. Se ha
llevado a cabo entre alumnos de las disciplinas de
Disefio Grafico y Disefio de Moda. Internivelar, por-
que han participado clases de 1°y 3° curso. Y final-
mente, inter-asignaturas porque se ha hecho la in-
tervencion desde las asignaturas de Disefo Basico:
Formay Color lI, Estilismo y Comunicacién lll y Foto-

grafia Aplicada al Disefio de Moda Il.

Foto: Cecilia Casas
Por. Cecilia Casas, Profesora de Fotografia
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FOOD
DESIGN

Un proyecto destinado a
destacar la importancia de
establecer sinergias entre
centros y disciplinas.

ras de Proyectos del Grado de Disefio de Pro-

ducto que se imparte en la ESDA, se propuso
al alumnado disefiar una gastro-oferta innovadora
que aludiera a nuestra region, tanto en los ingre-
dientes utilizados como en su forma.

E n el curso 2018-2019, en una de las asignatu-

Entre todos ellos proyectos, uno, el de Miguel Rue-
da, llamd poderosamente la atencidn del profesora-
do. Se trataba de un delicado bomboncito con forma
de corazén que unia dos ingredientes tradicionales:
chocolate y aceite de oliva virgen extra. Este bom-
bon de chocolate relleno de una ganache de aceite
de oliva se habia ideado inspirandose en nuestro
folklore, en el modo en el que a veces finalizan las
jotas, quedando la pareja de baile, unida en un abra-
7o con una de sus manos Yy alzando la otra, figuran-
do un corazon, representando en nuestra imagina-
cién el amor que sentimos por nuestra tierra, por sus
gentes, y por sus productos.

A partir de ese momento, ha habido muchas cola-
boraciones voluntarias para poner en marcha esta
creacion de Miguel en la que varios profesores de 3
centros comenzaron el reto: En la ESDA se disefd,
modeld e imprimid en 3D el molde madre, en el IES
Virgen del Pilar se crearon los blisters en polimero
alimentario para la materializacion del producto final
y en el IES Miralbueno se elaboraron los bombones.

El pasado curso se realizé un evento en la terraza del
saldn de actos de la ESDA, donde se presentd al publi-
co el nacimiento de esta exquisita y bonita elaboracién
que alude de forma tan delicada a nuestro querido Ara-
gon, dandole el nombre de ESENCIA. Esta es su pre-
sentacion, el momento de darlo a conocer y probarlo.

Pero también es el momento de exponer el resto de
colaboraciones llevadas a cabo entre el IES Miralbueno
y la ESDA. Se busca dar a conocer los resultados del
proyecto colaborativo Food Design en el que varios do-
centes de ambos centros se embarcaron hace ya unos
anos y destacar la importancia de establecer este tipo
de sinergias entre centros y disciplinas.

Por. Cristina Fleta, Andrés Diestre y
Ana Belén Barranco

Uno de los ejemplos mostrados en este acto fue la
colaboracion realizada entre los cursos 2019 a 2021
entre 2° de Disefio de Producto vy el ciclo de servicio
de restaurante y bar donde se planted el disefio de
herramientas de cocteleria para marcas conocidas
de bebidas. Estas debfan reflejar el carécter de la
marca, sus valores o su estética, permitiendo reali-
zar algun cdctel reconocible en el que se utilizara la
bebida de la marca escogida.

Los profesores realizaron una exhibicion de coctele-
ria y explicaron la funcién y el uso de los diferentes
tipos de herramientas, asi como el proceso creati-
vo que utilizan para desarrollar sus cocteles. Des-
de la ESDA se explicéd la metodologia de trabajo y
se compartieron algunas de las técnicas y procesos
creativos. Ademas, los alumnos de ambos centros
intercambiaron impresiones y se retroalimentaron
de los conocimientos adquiridos.

Actualmente se estd realizando desde la asignatura
de Envases y Embalajes el disefio de packaging para
una chocolatina desarrollada en por un alumno de la
ESDA con la forma del Pabellén Puente para que se
pueda producir en serie en el IES Miralbueno. EL fin
es que se pueda comercializar o utilizar como recla-
mo para la ciudad de Zaragoza.
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Sadil:

Para empezar, querifamos comentar que a nosotros
nos parece importante que la imagen grafica de En-
cuentrazos la organicen alumnos y que toda la orga-
nizacion del evento esté realizada por alumnos. No-
sotros lanzamos la invitacidon a Escuelas de Arte y
Escuelas Superiores de Disefio de toda Espafa para
que vengan alumnos de diferentes especialidades
relacionadas con el drea tanto disefo grafico, como
ilustracion, animacion, grafica publicitaria... Viene
gente de diferentes dreas y sobre todo alumnos.

Cuando nacié Encuentrazos, hace 10 afios, Raquel
Garrido que fue la que originariamente tuvo laideay lo
ha llevado durante estos 10 afos, lo ided precisamen-
te para que fuera un encuentro entre profesinales del
mundo del disefio y estudiantes. Nos gusta mostrar a
las escuelas de fuera lo que disefian y preparan nues-
tros estudiantes. Por eso queremos que la imagen sur-
ja de aqui. A veces el lema ha salido de los propios
voluntarios que realizan la imagen gréfica, otras veces
lo hemos propuesto nosotros como en esta edicicion,
pero nos parece importante que se trabaje desde la
especialidad de disefo grafico.

Maria:

El afio pasado Raquel nos dijo que para realizar la gra-
fica nos daba el concepto de “reencontrarse”, haciendo
referencia a la pasada pandemia. Entonces desarro-
llamos la gréfica en torno a ese concepto, los videos,
el cartel, y el resto de recursos. Este afio, en el que la
organizacidn pasd a Saul, nos dieron un tema mucho
mas marcado que fue “encuentros en la tercera fase”
basado en la pelicula de Steven Spielberg.

Paula:

Si, ya que uno de los temas que se iban a tratar duran-
te las jornadas era el de las inteligencias artificiales y
este era un concepto que podia plasmarlo bien.

ENCUENTRAZOS
EN LA TERCERA

FASE

Las alumnas Paula Mateo y
Maria Burguete y el profesor
Saul Dominguez nos hablan
de su experiencia en la
creacion de la grafica de
Encuentrazos 2023

Sadil:

Tras elegir el tema, hablamos con Maria que ya habia
llevado la imagen el afio pasado y con Paula, asi que
fueron ellas las que recogieron el guante.

Maria:

LLo primero que hicimos fue buscar muchas referencias
ya que era una pelicula ya un poco retro y queriamos
que las ilustraciones también reflejasen esa idea, tiran-
do hacia el cémic antiguo.

Sadil:

También lo que se hizo fue llevar el cartel de la pelicula
hacia la ilustracion, que es el tema principal del evento.
Asi, recogiendo el testigo tanto del titulo como del car-
tel se cred la imagen final.

Maria:

También buscabamos de alguna forma modernizarlo y
que consiguiese transmitir que el evento gira en torno
a lailustracion.

Sadil:

Quiero sefalar que esta edicién es muy especial para
nosotros ya que en el 2020 no se pudo celebrar, en
el 2021 se tuvo que celebrar online y en el 2022, a
mitad de aforo. Este afio era el primero que realmente
podiamos recuperar lo que era la esencia Encuentra-
zos. Creo que cumplimos bastante, porque tuvimos
un llenazo total o sea que super contentos.

Maria:

Luego hablando un poco del tema de lo que es com-
paginar tercero de carrera con realizar la grafica de En-
cuentrazos... s un poco cadtico. Tercero es un curso con
bastante carga de trabajo y este es proyecto también
necesita mucha dedicacion, ya que siempre surgen im-
previstos o hay que cambiar ciertas cosas. Por eso lo
mas importante es que te organices bien y sobre todo
tener una buena comunicacion con tu compafiero.
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Paula:

En nuestro caso particular hemos trabajado muchas
veces juntas y hemos desarrollado proyectos a lo
largo de la carrera en los que nos hemos entendi-
do bien. Pero hay que tener en cuenta que quizas
cuando haces un proyecto con otra persona, debe
haber alguien que tome un poco mas el mando. So-
bre todo, porque este era un proyecto en el que la
ilustracién era una parte muy importante y de la que
Maria controla mas, mientras que yo ayudo en otros
aspectos como maquetar.

Sadil:

Hay que sefalar también que, asi como otros proyec-
tos de la escuela desarrollados por alumnos van diri-
gidos por un profesor, Encuentrazos no. Ellas han sido
disefiadoras libres. Es una aproximacion muy cercana
a un cliente real que pide una imagen grafica.

Maria:

Cada dos semanas nos vamos dando feedback de lo
que hemos estado haciendo. En ese sentido tenemos
mucha libertad. Obviamente, luego nos dicen que es lo
que mas les gusta o por qué linea debemos tirar, pero
si que es verdad que es lo mas cerca que hemos esta-
do de un encargo real. Es muy gratificante ver a todo el
mundo con las chapas que tu has hecho, el programa...

Sadil:
Ademas te ven disefiador@s de primer nivel.

Paula:

Yo lo pensaba mucho durante las ponencias cuando
los ves hablando y a su alrededor esta toda la gra-
fica que ha salido de nosotras. En ese momento se
te olvida toda la presion que has tenido y te quedas
con el momento, con que nos gustase a nosotras y
con haber cumplido lo que se nos pidio.

Sadil:

Para terminar, decir que estoy encantado con el trabajo
de ambas, con el resultado final y que ha sido una ex-
periencia muy buena.

Maria:

Aunque sea mucha carga de trabajo, la recompensa
es muy buena y en la escuela se ha valorado mucho
nuestro trabajo.

Maria:

Al final son cuatro afios de carrera que parecen mucho,
pero se pasan muy rapido. Esta es una forma de tener
un recuerdo de tu paso por la escuela que se quedara
aqui siempre.
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SARA GRIMAL CABELLO

saragrimalcabello@gmailcom // @sgc_interiores // 673 21 44 69

CONECTA

“Existen tres posibles
respuestas ante un diseno:
'Si’, 'No’ y “iWow!’,

Hay que aspirar a iWow!.”

Milton Glaser

CONECTA

‘Conecta’ es un espacio lidico ubicado en las Antiguas Es-
cuelas de Calatorao con la intencién de que padres e hijos
compartan tiempo juntos desarrollando actividades y talle-
res en los que se podrdn adentrar en la tradicién del pue-
blo, en labores que realizaban sus antepasados. El objetivo
principal es crear una atmdsfera agradable en la que fluya la
conversacion entre los usuarios y se potencie la unidn entre
ellos, de este modo, se conseguird fomentar el trabajo en
equipo a la hora de realizar las diferentes actividades v, por
consiguiente, se crearan nuevos vinculos.

Para desarrollar el disefio del proyecto se combinan diferen-
tes conceptos, siendo el principal el concepto “salir a la fres-
ca”. Esta costumbre se caracteriza por reunirsen en corros
para charlar cuando baja el calor de la tarde.

Otra idea de concepto es la conexién del exterior e interior
mediante la naturaleza, de este modo se pueden crear es-
pacios tranquilos que evoquen a esos campos que rodean el
pueblo y que nuestros antepasados comenzaron a trabajar.

Como unidén de estos dos, se decide utilizar una geometria
simple, lineal y curva, en la cual se proyecta la idea de los
surcos que se generan en los campos vy la la forma en corros
cuando se sale a la fresca. Se quiere reflejar el paso del tiem-
po y se decide enfatizarlo con los colores de las cuatro es-
taciones del afno, dejando reflejado el invierno y otofio como
colores frios y neutros en salas dedicadas a los talleres donde
se centra la atencidn del aprendizaje de las tradiciones v, los
colores cdlidos del verano y primavera, en espacios donde
florecen nuevas relaciones y conexiones entre usuarios.

La finalidad es que los usuarios se sientan cémodos en un
clima distendido para conseguir que acudan en mas ocasio-
nes y disfruten del espacio y sus talleres.
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RUTH TRASOBARES

ROYO FEST

ROYO FEST

Los pueblos mas pequefios nos necesitan. Necesitan gente
joven, necesitan vida, necesitan musica...

Royo Fest nace con la intencidn de atraer un nuevo publico
a la Sierra de Albarracin, una comarca con mucho turis-
mo pero pocos habitantes. Durante tres dias los asistentes
podran disfrutar de las diferentes localidades y puntos de
interés asi como de la buena musica. Se trata de un festival
lleno de vida y con mucho rollo. Ademas se trata de un
festival made in Spain, es decir, todo serd manufacturado y
creado en nuestro pais apoyando de esta manera al comer-
cio local y de cercania.

En este proyecto se ha desarrollado la identidad grafica de
Royo Fest asi como sus diferentes aplicaciones. Gracias a
la guia del festival los asistentes podran organizarse para
realizar diferentes visitas a los lugares mas emblematicos
de la comarca, disfrutar de la gastronomia, realizar activi-
dades y lo mas importante, pasarselo bien. El nombre del
festival hace alusion al color rojizo que tanto caracteriza al
entorno de la Sierra de Albarracin, pues “royo” significa rojo
en aragonés. La naturaleza cobra gran importancia en toda
la grafica del festival pues el publico al que estd dirigido es
un publico al que le gusta estar en contacto con ella.
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“It's through mistakes
that you actually can grow.
You have to get bad in
order to get good.”

Paula Scher
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PABLO ALONSO

DOBLES VIDAS
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“Un gran diseio comienza

con una historia aun mejor”

Lorinda Mamo

DOBLES VIDAS

Dobles Vidas nace con el objetivo de concienciar al lector a
través de imdgenes crudas y contrastadas, la realidad de los
pueblos de Espafia y la evolucidn constante de las grandes
ciudades, tanto el choque cultural que en muchas ocasiones
supone el cambio de vida de uno al otro como los elementos
comunes de ambas formas de vivir.

Es también una especie de reivindicacion de la vuelta a
los pueblos y a las ciudades pequefas para frenar la ex-
trema masificacion de las grandes ciudades, aunque so-
mos conscientes de que nada de lo que podamos decir o
hacer va a cambiar el rumbo de la superpoblacion de unas
y la despoblacidon de las otras; pero con el firme propdsito
de mostrar la situacidén actual a todo aquel que se tope
con este libro. Los pequefios pueblos y ciudades estan
sufriendo los efectos de la fuga de masas; En invierno ya
nadie habita entre sus calles.

Esta pequefia obra editorial estd ilustrada con fotografias
tomadas en distintos pueblos y ciudades espafiolas. Sus
relatos -algunos ficticios y otros basados en historias rea-
les- son el soporte que articula el discurso, cuya intencion
es crear un objeto fisico y singular que proporcione al lector
una experiencia de lectura Unica, concienciando acerca de la
despoblacion de la Espafia vaciada.

El proyecto se completa con una pagina web que promocio-
na el libro y ofrece la posibilidad de compra.
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NEREA CALVO

RAICES

RAICES

Raices surge de la nueva modificacion aislada 176 del PGOU
que permite la rehabilitacién de locales en desuso para su
transformacion en viviendas, previo cumplimiento de algu-
nas medidas. El local seleccionado esta ubicado en la calle
Camino de la Mosquetera 39, en el barrio de Delicias, tradi-
cionalmente un barrio obrero que debido a la degradacion
social y la creciente inmigracidn, contiene cerrados antiguos
talleres familiares. Con doble acceso desde la calle, el local
cuenta con una superficie didfana de 222m2 en planta baja
y 72m?2 en altillos, a diferentes alturas.

Para poner en valor el local, aprovechando el material
existente y toda su superficie, se disefiauna vivienda-taller
donde se realizan talleres de paisajismo, reconectando con
las tradiciones y la naturaleza. Para el cumplimiento de la
normativa, se construyen dos patios interiores con perfiles
IPN para ventilar e iluminar todas las estancias, y se eleva
la altura del suelo mediante un forjado sanitario realizado
con el sistema Caviti.

El aprovechamiento de la altura se consigue reutilizando el
material de las antiguas pasarelas formando altillos en los
puntos mas altos. El resultado es una vivienda diafana, lumi-
nosa, con materiales neutros y calidos, con marcado disefio
industrial, distribuidos en un amplio espacio que combina sa-
én-comedor-cocina, un dormitorio principal con bafio en suite,
un dormitorio infantil y un segundo bafio con vistas a un patio
auxiliar con vegetacion.

Raices es el comienzo de una nueva era.
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MARTA GOMEZ

nfstd@hotmailcom // @nf.std // lintree/nfstd // 692934885

GREENY

"Sé la voz de aquellos que no pueden decir...
"iparal!”,”eso duele”,"tengo tanto miedo”

iSé la voz de los animales!

IDENTIDAD CORPORATIVA
Y BRANDING DE GREENY

Greeny es una marca de comida vegana que nacio tras la necesidad
de una mayor variedad de alimentos vegetarianos con envases res-
ponsables para el medioambiente.

La variedad de opciones que ofrece Greeny esta compuesta de
hamburguesas vegetales, denominadas Veggie Vurgers; sal-
chichas veganas, Not-Dog; y helados vegetales,Ice-Green.

Todos estos productos se comercializaran congelados lo que
nos permite crear packagings monomateriales, Unicamente
hechos de cartdn.

En cuanto al disefo, Greeny sigue una estética sesentera y
ecléctica, en la que predomina el uso de colores vivos, tipografias
expresivas y combinaciones de texturas, combinados para dar
como resultado una estética Natural, Unica y coherente.
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"The details are not the details.
They make the design.”

L4

MARINA RODRIGUEZ

Charles Eames

MONA

MONA es un album infantil ilustrado de 32 paginas, destinado
a un publico objetivo de nifios a partir de 6 afios, que cuenta la
historia de una mona que supera un gran miedo gracias a vivir
una aventura en busca de algo que ya estaba dentro de ella.

marinarble@gmail.com // 652323674

Este dlbum transmite una gran cantidad de mensajes y valo-
res: laimportancia de superar nuestros miedos, el cuidado del
medio ambiente, la importancia de las relaciones entre her-
manos, la presente diversidad en nuestra sociedad, la perse-
verancia, el didlogo como método para el entendimiento, etc.
Es un libro que podria trabajarse en las aulas de los colegios
con los profesores en asignaturas de valores, ya que ayuda a
eliminar obstaculos vy a reforzar la confianza en uno mismo a
través del humor y la viveza de las ilustraciones.

Gracias al humor, es posible tratar temas tan importantes como
éste de una manera que cale mejor en el subconsciente.

Ademas del album se realizé el material promocional que
acompafia al album: un anuncio para Facebook, un slide
para la pagina web, una postal, marcapaginas colecciona-
bles, videos promocionales para redes sociales y la ficha
técnica dedicada al sector profesional. Ademas se disefid la
identidad corporativa de la editorial, que representa la im-
portancia de la cultura y comunicacién con los nifios.

MONA
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MARIA ESPELETA

maria_espeleta@yahoo.es // 6154231977

ESPACIO ABIERTO
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"Desde el diseio, tenemos la responsabilidad
de construir y mejorar las condiciones de vida
de los diferentes grupos poblaciones:”

ESPACIO ABIERTO LA MADALENA

Espacio Abierto La magdalena, es un espacio polivalen-
te para realizar actividades ocio-culturales y de formacién
en el barrio de la Magdalena en Zaragoza.

Detectadas deficiencias de recursos espaciales y mate-
riales en la zona, se plantea acondicionar un local de este
barrio; un espacio de encuentro para los vecinos que éste
integrado, que actle como agente vinculante, que favorezca
la asociacidn, la participacion, la consciencia de comunidad
y las relaciones interculturales de la gente del barrio, y que
desarrolle la cultura de la Magdalena.

Para conseguir ésto, se ha disefiado un espacio flexible,di-
namico, multifuncional, transformable, que posibilita larea-
lizacién de multiples actividades de diferente indole y que
sea accesible para todos, atendiendo a la diversidad. Se ha
buscado maximizar el espacio Util, ocultar en la medida de
lo posible las estructuras molestas y conseguir el mayor
aprovechamiento posible de luz natural, buscando crear a
través del disefio respuestas emocionalmente positivas que
favorezcan las relaciones de los usuarios con el espacio, que
lo sientan como suyo.

La inspiracion en el disefio, se ha encontrado en un elemen-
to representativo del barrio, la torre mudéjar de la Magda-
lena, cuyos motivos decorativos han servido de inspiracion
para el disefio del mobiliario, de las formas, del color y de las
texturas de la propuesta. En definitiva, con este proyecto se
ha buscado disefiar para la gente y por la gente, sumar para
transformar la sociedad.
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JOSHUA NAVEA

CUADERNO DE N.Y

“Cada linea
significa algo”

Jean-Michel Basquiat

REEDICION ESPECIAL DEL LIBRO
“CUADERNO DE NUEVA YORK”
DE JOSE HIERRO.

Resdisefio editorial del poemario “Cuaderno de Nueva York”
de José Hierro, escrito en 1998, en conmemoracién del 20
aniversario de la muerte del poeta. En su interior acompanan
al texto una serie de fotografias realizadas entre 2007, 2008
y 2022, por los fotégrafos Lourdes Viana, Georgina Sagasta
y José Abizanda.

Con este proyecto se pretende unificar dos géneros editoria-
les: el libro de poemas vy el fotolibro, fusionandolos en un Uni-
co elemento que permita al lector adentrarse mas alla de los
relatos poéticos, en una experiencia visual Unica.
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633432171/ geovannybalbera@gmail.com

GEOVANNY R. BALBERA

LIQUEN

El encargo del proyecto consiste en disefiar la identidad de mar-
ca y direccién de fotografia para la coleccidén primavera-verano
de moda sostenible Liquen, creada por la disefiadora Natalia
Alejandre.

Su desarrollo consiste en crear unaimagen gréfica que representa
el nombre de la coleccion, definir la armonia cromatica, tono de
comunicacion, “shooting” y postproduccion de fotografias; cons-
truyendo un lenguaje visual coherente.

La coleccién se divide en tres series y conceptos creativos
(amor, revolucién y eco-evolucién).

Con cada serie de prendas se cuenta una historia, a cada historia
le corresponde un concepto creativo. La promocion de la colec-
cion se consigue por medio de fotografias a modelos en donde
se presentan distintos looks.

También se han disefiado un “booklook”, invitaciones para asis-
tir a desfiles y eventos de promocidn, y etiquetas que certifican
sus principios moda ecoldgica y sostenible.

LIQUEN
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“El diseifo es la aplicacion del intento,
lo contrario del evento fortuito y un
antidoto para el accidente”

Robert L. Peters

BEATRIZ BARCELONA

beatrizbarcelona98@gmail.com / @beatrizbarcelona

TUBBLUE

Tubblue es un conjunto de escritorio y asiento dirigido a los
usuarios de bibliotecas y salas de estudio. Parte de la nece-
sidad de crear un mobiliario especifico para tareas de estu-
dio que permita el aislamiento parcial del usuario mientras
realiza sus tareas. Ademas, busca la comodidad del mismo
basandose en los principios de la ergonomia.

Su estructura llevada a cabo en tubo de acero doblado gene-
ra una ligereza visual distintiva. Bajo el asiento se incluye un
espacio para guardar las pertenencias del usuario.

Tubblue puede transformarse en un asiento de lectura con un
sencillo giro sin separarse totalmente del conjunto, cubriendo
asf la necesidad de tener diferentes usos en uno sin crear des-
orden en el espacio.

TUBBLUE
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ASUN IGUARBE

y 4

BRUJULA

COLECCION EDITORIAL BRUJULA EDICIONES

Este proyecto engloba los ambitos de literatura y disefio, unidos en pos de la
publicacién ficticia de unos libros de fantasia y aventuras, escritos y disefiados
por la misma persona.

El publico objetivo se enfocd principalmente en los jovenes y adultos que
disfrutasen de este tipo de géneros literarios, aungue no se descartaban
otros rangos de edad con las mismas aficiones. El desarrollo de este TFG
incluye la creacidén de una marca editorial, elaboracién de merchandising, y
el disefio editorial de la trilogia.

El estilo grafico que se quiso proyectar en este conjunto de tareas, giraba
entorno a la fantasia, a la aventura e incluso a lo mistico, es por ello por
lo que el naming de la empresa se basd en estos conceptos y, por lo cual,
la imagen de los libros buscaba la evocacion de unos sentimientos vy la
no figuraciéon del contenido.

“"Ser independiente y
ganarse la admiracion

de sus seres queridos
eran sus dos maximas
aspiraciones en la vida y,
aquel dia, sintié que habia
dado un primer paso hacia
su feliz objetivo”.

Louisa May Alcott
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VUELTA A BUBAL " . .~
El emplazamiento para desarrollar el proyecto se ubica en el No hay meJor dlsenador
pueblo deshabitado de Bubal, perteneciente al municipio de que Ia naturaleza. ”

Biescas, en la provincia de Huesca. ELl ambito de actuacién

se compone de cuatro viviendas unidas interiormente y una

zona de exterior. Todo ello suma un total de mil cien metros ~ Alexander McQueen
cuadrados. El espacio interior se divide en tres plantas, vy el

exterior con una pequefa caseta y la zona de asiento.

El espacio interior constara de habitaciones para 2, 3y 4 perso-
nas con bafio individual, espacios comunes con zonas de asiento
en el interior y exterior, zona de comedor, una pequefa cocina
con despensa, zona de almacén e instalaciones y dos comunica-
ciones verticales que dan acceso a las diferentes plantas.

ANTEA BOLSA

antea.bcmc@gmail.c / @aetna_design /671954375

La principal intencidn de este proyecto es crear un espacio
de alojamiento temporal para los usuarios que quieren des-
conectar en un entorno natural, placido y agradable. Con
esto se conseguira darle de nuevo vida al pueblo. Ademas,
esta ubicacion permite poder realizar multiples actividades.

La idea reside en la combinacidn de elementos, las sensa-
ciones que transmiten los ambientes, la simplicidad y mini-
malismo de los espacios y el empleo de los materiales tipi-
cos de la zona. Se intenta recoger la esencia de como eran
las viviendas en los pueblos hace afios, y resaltar la belleza
de las imperfecciones de los materiales que se utilizaban.

También se utiliza, como concepto, las actividades que se reali-
zaban en esa época, como el reunirse a charlar con los vecinos,
el cultivo... Se plantea un disefio que retna la esencia de esas
viviendas, pero con una estética adaptada a la actualidad.

VUELTA A BUBAL
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ALEJANDRO MELERO

658890771 / @tipegrafik / amfrago@gmail.com

PLANTAS
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Plantas Medicinales

“La proximidad del Moncayo nos tiene
de continuo como a los espectadores
de una comedia de magia, embobados
y suspensos con el rapido mudar de las
decoraciones y de las escenas.”

G.A. Bécquer

PLANTAS MEDICINALES

El libro “Plantas medicinales” es un proyecto que recoge una
seleccidn de 25 plantas medicinales de la zona del Moncayo.
Plantas medicinales nace para crear una publicacién donde
se recoja una seleccidén de plantas medicinales de la zona,
donde la belleza y la utilidad de las mismas despierten cu-
riosidad en el lector. Ademas, se pone de manifiesto el libro
como objeto de valor y no solo como recipiente, que resulte
toda una experiencia contemplarlo, abrirlo, consultarlo y ex-
ponerlo. Y por ultimo, ensalzar la belleza de las formas de las
plantas que nos rodean.

El libro se articula en torno a la técnica de la cianotipia, por su
histdrica vinculacion con la botdnica. Para la creacidn de las
imagenes las plantas fueron recolectadas, fotografiadas en
estudio y procesadas en Photoshop. A partir de las imagenes
finales se crearon los negativos con los que se realizaron las
cianotipias. Se experimentd con el tramado de la impresién
de los negativos para lograr un acabado pictérico. Ademas de
la seleccion de plantas se incluye un glosario y un calendario
floral que supone la culminacién del proyecto.

Los acabados fisicos del libro han sido cuidados al maximo
detalle al tratarse de una edicién limitada, eligiendo cuidado-
samente telas, encuadernacion, caja de presentacion, etc. Se
trata de una edicidn coleccionista de 100 ejemplares donde
se cuidan todos los detalles, tanto el interior del libro como
todo lo que hay a su alrededor.
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ANA SAEZ-BENITO

UN ABRIL PARA BUERO

“"Se escribe porque se
espera, pese a toda duda”

Antonio Buero Vallejo

UN ABRIL PARA BUERO

El ciclo teatral “Un abril para Buero” supone un acercamiento a
Antonio Buero Vallejo de una manera que no se ha hecho nunca
en el Teatro Principal de Zaragoza, con un mes entero dedicado a
él, con explicaciones detalladas del contexto histdrico en el que se
desenvolvid y cdmo este afectd a su produccion. El ciclo se plantea
como una nueva manera de entender las producciones teatrales,
dando una respuesta al eterno debate sobre “El autor y la Obra”.
De alguna manera se afirma que si, por supuesto, el autor y su
obra son inseparables y de hecho, entender lo primero le dara un
significado mas profundo a lo segundo.

En este proyecto se resuelven todos los elementos graficos ne-
cesarios para la promocidn de un ciclo teatral y para la creacién
de su identidad. Ademas, se generan varios elementos edito-
riales y publicitarios, todos ellos con el objetivode aportar al
espectador una visién mas completa sobre lo que ha supuesto
la obra teatral del autor escogido .
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"Después de todo, la muerte es
solo un sintoma de que hubo vida”

Mario Benedetti

ALBA BENITO

albabenitomartinez@gmail.com /665 04 28 22

NEXO

Inspirado en el concepto de la capsula del tiempo, Nexo es
un dispositivo para almacenar cenizas funerarias pensado
para ser utilizado por un usuario que planea como quiere
que se traten sus restos cuando fallezca. Nexo permite la
compilacidn de elementos tangibles (notas escritas a mano,
pequenos objetos, joyas o recuerdos de viaje...) e intangibles
(un mensaje de voz, fotos y videos online) a lo largo de su
vida. Una vez el cliente haya fallecido, el producto pasara
a manos de otro usuario, que hara uso del compartimen-
to para cenizas funerarias, de tal manera que el dispositivo
pase a ser urna y memorial del difunto.

Nexo estd compuesto por dos partes fundamentales: la es-
tructura principal, fabricada en aluminio, y la cubierta, fabri-
cada en rPET con acabado soft touch para una sensacién
mas agradable al tacto y un mejor agarre. Sin necesidad de
retirar la cubierta, el usuario puede hacer usodel portavelas
en la parte superior del producto y el chip NFC: al tocar la
parte superior del producto con un dispositivo con conec-
tividad NFC, la pant lla mostrara una ventana emergente
con un arbol de enlaces pregrabado, que sera editable por
el usuario.

Al extraer la cubierta se accede a la estructura principal,
compuesta por 4 elementos: un compartimento estanco
para cenizas, dos cajones intermedios para depositar pe-
quefios objetos y una base, que contiene un altavoz para
reproducir un mensaje de voz grabado previamente por el
usuario.

Con Nexo se pretende cambiar la concepcion sombria que la
muerte tiene en la cultura occidental.

NEXO
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adjo

1.Vivir.
2.Viajar.
3.Descubrir.

4.Recarcar Pilas.
5.Socializar.
6.Disfrutar.

-

"Vente a la ESDA,
te estamos esperando”

Escuela Superior

de Diseno
de Aragon

—SDA

Avda. Maria Zambrano, 3
50018 Zaragoza
t: 976 237 545

www.esda.es

~== GOBIERNO
==DE ARAGON

Departamento de Educacion,
Universidad, Cultura y Deporte



76

Escuela Superior
de Disefio
de Aragon

—SDA

Avda. Maria Zambrano, 3
50018 Zaragoza
t: 976 237 545

www.esda.es

=== GOBIERNO
==DE ARAGON

Departamento de Educacion,
Universidad, Cultura y Deporte



